HOGYAN IRJUNK EGY TEMAROL.
TOBB CSATORNAN?

Szia, Hargittai Eleonora szovegiro vagyok, ez a Gerilla
Mentor Klub 2025.03.28-1 €16 oktatasanak munkafiizete.
Nemcsak a fobb témakat talalod meg benne, de
kinyomtatva jegyzetelni is konnyebben tudsz. Jo tanulast!

Egy alaptéma varialasa a tartalomterjesztésben.

O 1 Hogyan lehet ugyanazt a témat elmondani a kiilonb6z6 csatornakon? Ez az
egyik leggyakoribb szovegirasi teendo a tartalomkészités és -terjesztés
soran, melyet egy podcast epizod példajan keresztiil sajatitunk el.

Hogyan vigyiink végig egy iizenetet egy kampany soran?

O 2 Egy kampany iizenete tobbféle lehet a céltol fiigegden. (Terméket vezetiink
be, ‘akciézunk’, hiiséget vagy markaismertséget noveliink?) Az iizenetet
mindenképp végig kell vinniink. A tréning masodik felében ennek a
mikéntjét tanuljuk meg. Mindkét témanal kiilonos figyelmet forditunk arra,
hogy mit nyerhetiink és veszithetiink az Al-eszkozok hasznalataval.
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1. AZ ELSO TEMAKORUNK: UZENETEK A
TARTALOMKESZITESBEN ES -TERJESZTESBEN

A tartalom, amelyet kozosen kitalalunk, majd megalkotjuk a terjesztéséhez sziikséges
iizeneteket, nem mas, mint egy podcast friss epizodja.

1.1. Irjunk podcast scriptet!
Kiindulopontunk egy olyan tartalom, amelyre odafigyel a megcélzott kozonség. De
mivel érhetjiik el ezt?

1.2. Tegyiik elérhetové a podcast hanganyagat tobbféleképpen!
Melyik modszer milyen el6késziiletet igényel?
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1. AZ ELSO TEMAKORUNK: UZENETEK A
TARTALOMKESZITESBEN ES -TERJESZTESBEN

A tartalom, amelyet kozosen kitalalunk, majd megalkotjuk a terjesztéséhez sziikséges
iizeneteket, nem mas, mint egy podcast friss epizodja.

1.3. Irjunk blogcikket a podcast alapjan!
A blogrol, mint tartalomtipusrol aligha lehet lemondani, hiszen (szinte) futoszalagon
szallithatja az organikusan érkez6 érdeklédoket. De milyen szoveg kell ehhez?

1.4. Irjunk hirlevelet a podcastrol!
A hirlevélen kiviil azonban mas is kell hozza, hogy levelezni tudjunk a friss
epizodunkrol, példaul feliratkozok. Milyen szovegeket igényel mindez?
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1. AZ ELSO TEMAKORUNK: UZENETEK A
TARTALOMKESZITESBEN ES -TERJESZTESBEN

A tartalom, amelyet kozosen kitalalunk, majd megalkotjuk a terjesztéséhez sziikséges
iizeneteket, nem mas, mint egy podcast friss epizodja.

1.5. Terjesztés a sajat kozosségi média csatornainkon
Kézenfekvonek tiinik a sajat csatornak hasznalata. Hogy lehet ebbdl kihozni a
legtobbet? Milyen elemekbdl all egy tartalmat promotald poszt?

1.5. Irjunk hirdetéseket a tartalomterjesztéshez!
Melyik kozosségi csatornan milyen fortélyokat vethetiink be?
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2. A MASODIK TEMANK: UZENETEK EGY
KAMPANY SORAN

Az oktatason a szovegek vazat és a kulcsmotivumait is latni fogod, ezért elég, ha csak
figyelemmel kiséred az elhangzottakat, de magad is irhatsz, jegyzetelhetsz.

2.1. A kampany szive: a sales oldal
Minden ut ide vezet, hiszen itt torténik az elvart konverzio (példaul a vasarlas).
Milyen szoveges elemekbol all az oldal és hogyan fejezodik ki az tizenet?

2.2. Irjunk hirdetéseket a kampanyhoz!
A fizetett hirdetéseket aligha "asszuk meg". Hogyan irjuk meg 6ket?
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2. A MASODIK TEMANK: UZENETEK EGY
KAMPANY SORAN

Az oktatason a szovegek vazat és a kulesmotivumait is latni fogod, ezért elég, ha csak
figyelemmel kiséred az elhangzottakat, de magad is irhatsz, jegyzetelhetsz.

2.3. Hasznaljuk a sajat kozosségi oldakakat!
Ugyanazt mondjuk, mit mashol? Vagy akik mar kovetnek benniinket, mas
iizeneteket igényelnek?

2.4. Opt-in oldal - ajabb lépcsofok az iizenet atadasaban
Talalkozzunk egy webinaron? Kinaljunk konzultaciot? Hogyan keriil az
alapiizenetiink a feliratkozo oldalra?
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2. A MASODIK TEMANK: UZENETEK EGY
KAMPANY SORAN

Az oktatason a szovegek vazat és a kulesmotivumait is latni fogod, ezért elég, ha csak
figyelemmel kiséred az elhangzottakat, de magad is irhatsz, jegyzetelhetsz.

2.6. Hirlevelek egy kampanyban
Az eredményes hirlcveleken a kampany sikere mulhat. Milyen tipusu leveleket
kiildhetiink, és hogyan fejezodik ki benniink a kampany témaja?

Csekklista ahhoz, hogyan irhatsz hatékonyan ugyanarrol a
témardl kiilonbo6zo csatornakon:

1. Bebiztositottam, hogy az alaptartalom/iizenet minél értékesebb legyen.

2.Mindvégig a célcsoport igényeire koncentraltam.

3.Elkeriiltem a csapdat, hogy platformtdl fiiggetleniil ugyanazt mondjam.

4.Elkeriiltem azt a csapdat is, hogy mindenhol mast mondjak.

5.Mindenhol mgoriztem a marka hangjat (brand voice).

6. Ugyeltem arra, hogy a CTA-K (is) tovabblenditsék az érdeklédét egyik
eszkozrol a masikra, egészen a célig.
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