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Tartsd frissen a sikert hozo tudast!

Ha a hirdetésed hatékonysagat tovabb szeretnéd ndvelni, csatlakozz a Liftup Social Media
Hubhoz a liftupakademia.hu oldalon!


https://liftup.hu/?utm_source=hirdetes-munkafuzet&utm_medium=link&utm_campaign=munkafuzet-letoltes2021&utm_content=hirdetes-munkafuzet-link
http://liftup.link/liftusmhmunkafuzetlink
http://liftup.link/liftusmhmunkafuzetlink

Hogyan hasznald ezt a munkafizetet?

Facebook és Instagram hirdetéseket nagyon kdnnyd elinditani, a rengeteg lehetéségbdl
azonban nem mindig kénny( valasztani.

Ha csak odaul valaki a Hirdetéskezel6 elé, és nekiall a semmibdl Iétrehozni a hirdetéseket,
akkor gyorsan tul lesz rajta. Tul gyorsan. Kénnyen el6fordulhat ugyanis, hogy nem a
legoptimalisabb lehetéségeket hasznalja, igy pedig a téredékére esik a kampanyainak az
eredménye.

Vagy azért, mert nem a legjobb hirdetéstipust valasztja ki, vagy azért, mert nem jol céloz, de
lehet, hogy a kreativban hibazik.

A leggyakoribb hiba, hogy egyetlen hirdetés egyetlen verziojaban gondolkodik, nem pedig
folyamatokban. Igy pedig csak a célcsoport egy kis részére tud hatassal lenni.

A masik hiba, amivel gyakran talalkozunk, hogy régebbi, mar nem mik&dé megoldasokat
hasznalnak a cégek a hirdetéseiknél, ezek pedig nem lesznek elég hatékonyak, ami
veszteséghez, frusztracidhoz, csalédashoz vezet.

Eppen ezért a hirdetések létrehozasa soran érdemes legalabb egy révid tervet késziteni, ahol
rogzitjik a célokat, 6sszegydijtjik a feladatokat és meghatarozzuk a kereteket. Még a
legegyszerlibb terv is nagyon komoly eredményeket hozhat, hiszen a készités soran nagyon
sok olyan kérdést végig kell gondolni, amik lehet, hogy nem jutnanak az eszlinkbe akkor, ha
csak odallnénk kattintani a gombokat.

Mi a céglinknél minden hirdetési kampanyunk el6tt készitlink egy ilyen tervet azért, hogy mi is
és az ligyfeleink is pontosabban lassuk a célokat, az elvarasokat, a feladatokat, valamint az
eréforrasokat is.

A kampanytervezésben szeretnék minden segitséget megadni, ezért készilt ez a munkafiizet,
ami raadasul két eltéré mélységben is tud tamogatast adnil A dokumentumban ugyanis két
kampanytervezési megoldast talalsz:

» az egyszer(sitett, dntanulé kampanyok terv sablont és
» arészletes kampanytervezét

Mindkett6ét hasznalhatod attol fliggéen, mire van sziikséged!

Nyomtasd ki annyi alkalommal, ahanyszor sziikséged van, egyes oldalakbdl hasznalj akar
tébbet is, majd menj végig az egyes pontokon, t6ltsd ki a megfeleld részeket, és ha kész,
ennek segitségével dllj neki a hirdetések készitésének!

Ha végigmész a munkafiizet pontjain és kitoltdd Sket, részletesen végig tudod gondolni az
egyes lépéseket, és minden munkataraddal meg fogod tudni beszélni a feladatot, akit be kell
vonni a projektbe

Ha tovabbi segitségedre van sziikséged a hatékony Facebook és Instagram hirdetések
készitéséhez, csatlakozz a Liftup Social Media Hubhoz a https://liftupakademia.hu oldalon! Itt
tébb képzés, videos tréning és esettanulmany is foglalkozik azzal, hogy a hirdetési kampanyok
felépitésében, tervezésében és megvalositasaban segitsen.

Joé munkat!

Lévai Richard

kozOsségi marketing specialista

https://liftupakademia.hu
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Kampany neve: S

Egyszeriisitett, ,,0ntanulé” kampanyterv sablon

Mikor hasznald?

Ha gyorsan szeretnél felépiteni egy olyan hirdetési kampanyt, amelyben 2-3 célzas és hirdetés,
egymas eredményeit javitva segit novelni az eredményeidet!

Ha részletes segitségre van szilkséged a kampanyaid tervezése soran, keresd a Liftup Social
Media Hubban a kovetkezé videds képzéseket.

* Alapozé Instagram és Facebook hirdetések
» Instagram és Facebook Hirdetéskezelés Szuperhatékonyan

» TikTok Alapozé Hirdetések

Hirdetési kampanyterv segédlet, 2022 Liftup Akadémia
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Kampany neve: S

0. Mit tudunk a célcsoportrol és mi a kampany célja?

Gylijts 6ssze minden informacidt, amit a célcsoportodrél tudsz!

Ez egyszer(, ha a cégedben mar amugy is vannak buyer personak. De ha (még) nincsenek,
akkor sincs gond, alaposan gondolj végig mindent, amit a célcsoportodrél tudsz, és téltsd ki
ezt a vazlatot!

Ha segitségre van szikséged a célcsoport épitésben, akkor keresd a Liftup Social Media
Hubon bellil a K6z6sségi Marketing Epitétabor videotréninget!

Melyik célcsoport profilba tartozik (buyer persona):

vagy

korcsoport:
lakhely:
nem:

érdeklédési teriiletek:

eszkodzhasznalat:
egyéb jellemzok:
Ismeri-e a céget?
Mennyire er6s a probléma tudata?

Ismeri a terméket?

Egyéb:

Hatarozd meg minél pontosabban, mennyi Uj feliratkozot, értékesitést, kdvetét szeretnél
gyUjteni a kampanyoddal!

Ha a kampany célja valamilyen specialis tertlethez kapcsolddik (példaul Uj munkatarsak
toborzasa), ezt jeléld meg, mert ez a hirdetés kezelés terén szigoritasokat fog jelenteni. Persze
ebben is kapsz segitséget ha csatlakozol a Liftup Social Media Hubhoz, ahol részletesen
beszéllnk példaul a toborzé kampanyok szabalyairdl és felépitésérdl!

Liftup Akadémia

Hirdetési kampanyterv segédlet, 2022
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Kampany neve: S

1. Alap kampanyok

Ezeknek a kampanyoknak az lesz a célja, hogy minél tébb ,hideg” célcsoportot érj el. Ez a
Kapcsolatépités fazis a folyamatodban.

Ha nem tudod, pontosan mi ez, a részletes kampanytervben pontosabban is elmagyarazzuk,
de a Hogyan készits eredményesen Facebook-hirdetéseket? 2.0 konyvben is elolvashatod,
amit most ingyenesen le tudsz télteni, ha csatlakozol a Liftup Social Media Hubhoz!

Célzas érdeklédés és demografiai alapon
Demografiai célzas: ...,

Erdeklédés célzas:

Uzenet:

Hirdetési kampanyterv segédlet, 2022 Liftup Akadémia
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Kampany neve: S

2. Remarketing kampanyok

Célzas a megszerzett adatok alapjan.

Ez a Kapcsolatapolasi fazis, ahol Ujra eléred azokat, akiket korabban mar sikertilt, és az a
célod, hogy épitsd a szemiikben a markadat, néveld a bizalmat a céged, a terméked vagy a
szolgaltatasod irant.

Itt valamilyen remarketing megoldast alkalmazol, példaul a weboldalad latogatoit, azonban
vedd figyelembe, hogy ha nem lesz elég nagy a forgalmad, nem fogsz tudni ilyen kampanyt
épiteni. llyenkor érdemes alternativ megoldasokban gondolkodni, példaul vided alapu
remarketingben, amelyikkel kisebb koltségen tudsz célcsoportot épiteni. A weboldal alapu
célkdzdnséged méretét pedig érdemes pontosabb kévetési megoldasokkal, példaul Meta
Konverzidk API-val javitani.

Ezzel kapcsolatban tobb esettanulmanyt és videds anyagot is talalsz a Liftup Social Media
Hubban!

Remarketing célzas:

Hirdetési kampanyterv segédlet, 2022 Liftup Akadémia
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Kampany neve: S

3. Hasonmas kampanyok

Célzas a megszerzett adatok alapjan, hasonmas célcsoportokra.

Ennek a fazisnak a soran a weboldaladon, a Lead hirdetésben vagy éppen a Messenger
chatbotban valodi konverziét végrehajté emberekbdl épitett célcsoporthoz hasonldkat
kerestetsz a rendszerben. igy folyamatosan javul a kampanyod, hiszen minél tobb ember
konvertal a weboldaladon, anndal pontosabb lesz az alap célcsoport, és annal pontosabb a
hasonmas célkdzdnség is.

Hasonmas célzas

+1. Optimalizalas

* Optimalizalas alap célzasok és alap hirdetési sorozatokban talalhato kreativok
eredményi alapjan

* Optimalizalas remarketing célzasok é€s remarketing hirdetési sorozatokban talalhaté
kreativok eredményi alapjan

* Optimalizalas hasonmas célzasok és hasonmas hirdetési sorozatokban talalhaté
kreativok eredményi alapjan

* Optimalizalas alap célzasok és hasonmas célzasok eredményei alapjan

Hirdetési kampanyterv segédlet, 2022 Liftup Akadémia
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Részletes hirdetési terv

Mikor hasznald?

Ha alaposan szeretnéd atgondolni a kampanyodat, mert tébb terméket, termékcsoportot
hasznalsz, vagy azért, mert a biildzsédet jobban szeretnéd kihasznalni.

Ha segitségre van sziikséged a kampanyaid tervezése soran, keresd a Liftup Social Media
Hubban a Halado Instagram és Facebook Hirdetések webinarium felvételét!

Hirdetési kampanyterv segédlet, 2022 Liftup Akadémia
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Kampany neve: S

Kampany alap adatok

CegNBY:
Hirdetési kampany neve: ..............coooiiiiiiiiiii e
Idétartam:
Koltségkeret:

Specialis kategoria: ...

Ezekhez kilon magyarazat talan nem kell, els6sorban a visszakeresést segitik, viszont az
idétartam és a koltségkeret olyan, amit mindenképpen tolts ki, hiszen erre a kdvetkezd
lépésekben is szlikség lesz.

Egyedil a specialis kategoéria, amihez egy kis megjegyzés: ha toborzé kampanyt folytatsz,
valamilyen pénzligyi terméket reklamozol, esetleg tarsadalmi tigyet népszerdisitesz,
mindenképpen mar az elején jeldld meg magadnak, mert itt valtozni fognak a lehetéségeid.

Ha a részletek érdekelnek, csatlakozz a Liftup Social Media Hubhoz, ahol részletesen
beszéllink példaul a toborzé kampanyok szabdlyairdl és felépitésérdl!

Kiildnleges koncepcio
(kapcsolddd nyereményijaték, specialis feltétel, kilonleges idézités, stb.)

A kampanyod alap leirasa mellett ird ide, milyen specidlis feltételekhez kell igazodnod!

Példaul ha feliratkozokat gyljtesz egy nyereményjatékkal, ide kell irni, a nyereményjaték
id6zitését, feltételeit, azt, hogy mik lesznek a nyereményke, milyen médon fogod kivalasztani a
nyertest. Hiszen ezek hatassal lesznek a kreativodra, az egyes hirdetések idézitésére és még a
kampanyodat tamogaté organikus kommunikaciora is.

Ha egy eseményhez igazitod a kampanyodat, példaul szlletésnapi akcio, vagy karacsonyi
idészak, akkor ird ide annak az id6szaknak a fontosabb tudnivaldit. Természetesen csak
azokat, amik a cégedet érintik.

Ha nincs semmi kiilonleges apropd, akar Uresen is hagyhatod, de ne feledd, minden informacié
amit leirsz, segiteni fogja a munkadat a késébbiekben!

Céloldal, kapcsolodo rendszer

A kampanyod soran szikséged lehet mas fellletekre is. Gydljtsd 0Ossze ezeket!
Példaul ha feliratkozokat gyljtesz egy landing page-en, akkor annak a cimét.
Ha a feliratkozok egy CRM rendszerbe fognak belekerilni, emlitsd meg azt is!

Ha nyereményjaték kapcsoldodok a kampanyhoz, jegyezd fel, hogy szikséged lesz
szabalyzatokra is!

Ha weboldalba vagy webaruhazra viszed a kampanyodat, ird fel ezek cimét, hogy késébb
tudd, hogy hova kell Facebook pixeleket elhelyezni, milyen felliletek segithetnek az egyéni
célkdzodnség listak épitesében!

Hirdetési kampanyterv segédlet, 2022 Liftup Akadémia
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Kampany neve: S

Adatkezelési tudnivalok

Ha nyereményjatékot, listaépité kampanyt készitesz, esetleg chatbotba szeretnéd vinni a
célcsoport, biztosan sziikség lesz a meglevé Adatkezelési tajékoztato kiegészitésére, vagy Uj
készitésére. Az ehhez kapcsoldédd informacidkat gydijtsd itt 6ssze.

ird le, milyen adatokat fogsz kezelni, milyen rendszerekbe kertilnek bele az adatok, kinek lesz
hozzéaférése az adatokhoz, stb. Ennek segitségével konnyebben fogsz tudni egyeztetni az
adatvédelemmel foglalkozé munkatarsaddal.

A Liftup Social Media Hubban tobb el6adas segitséget az adatvédelemben is. Példaul
nyereményjatékok adatvédelme kapcsan, és e-mail adatbazis épitéshez kapcsoléddan is
talalsz videofelvételeket.

Résztvevik

Projektvezetl:
HirdeteskezelB: o
GrafiKUS: e,
S 7o 1Y/=e | o PP
Feleszil:
Adatvédelmi SZaKjOGASZ: 1euienieiiiiii e
KONYVEIG:
VirtUAlis @SSZISZIENS: .oeiii i

A legtobb hirdetési kampanyban t6bb munkatars dolgozik egyitt. Az egyszerliseég kedvért
gyUjtsd 6ssze az adataikat és az elérhetéségeiket!

Hirdetési kampanyterv segédlet, 2022 Liftup Akadémia
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Kampany neve: S

1. Folyamat

Melyik vasarlasi fazis(ok)hoz kapcsolddik a hirdetési kampany?

O Kapcsolatépités O Kapcsolatapolas O Konverzio O Kovetés

Jeldld be, melyik fazis(ok)at fogja érinteni a hirdetési kampany!

A vasarlasi fazisokrél részletesen olvashatsz a ,Hogyan készits eredményes Facebook-
hirdetéseket? 2.0” cimU kdnyvbdl, amit ingyen letolthetsz, ha csatlakozol a Liftup Social Media
Hubhoz!

Emlékeztetéll a Iényeg az, hogy altalaban nehéz és draga egy Iépésben eladni. Praktikusabb
tébb fazisra bontani az értékesitést. Hiszen igy tudsz j6 célzasokat hasznalni, igy tudsz az
adott olyan hirdetés szovegeket irni, kreativokat hasznalni, ami az vasarlasi fazisban tartézkodé
emberekre a leginkabb hatassal van.

Tervezés szempontjabdl praktikus, ha egy kampany csak 2 vasarlasi fazist olel at.
Tehat ha példaul azokat az embereket szdlitod meg, akik mar tudnak a cégedrdl, akiket érdekel
a téma, akikhez mar van elérhetéséged. Oket prébalod meg tovabb vinni, és néhany lzenet
segitségével konvertalni.

Természetesen megoldhatd egy Osszetettebb kampanyban az is, ha a kapcsolatépitéstél a
markaépitésen at a konverzidig vezeted az embereket, de ebben az esetben tébb célzasban,
tobb  kreativban, és Altaldban hosszabb  atfutdsi idében kell gondolkodni.
A kezelhet6ség érdekében érdemes azonban az ilyen folyamatokat tébb kampanyban, akar
onalld kampanytervekkel kezelni, mert altaldban igy koénnyebb lesz az értelmezés és a
megvalositas. Vagyis ha példaul az a terved, hogy rajongé bazist épitesz, akiknek aztan célzott
informacidkat jelenitesz meg rendszeresen, amikkel ndveled a bizalmat és bemutatod a
termékedet a végén pedig egy akcioval probalod konvertalni ket, akkor erre érdemes legalabb
két kampanyra bontani:

1. rajongodbazis épités az ismeretlenek kozdl
2. informacid csepegtetés célzottan, konverzios céllal azoknak, akikhez mar van kapcsolat

A tervezésnek ebben a Iépésében annyit tegyél meg, hogy bejel6ldéd, az adott kampanyod
kinek szdl? Ez segit fokuszban tartani a tervezési folyamatot.

Hirdetési kampanyterv segédlet, 2022 Liftup Akadémia
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2. Célok

Milyen konkrét céljai vannak a kampanynak?

Cél Darab Egységkoltség

Markaépités

Emberek elérése

Rajongo gyljtés

Adatbazis (lista) épités

Forgalomterelés

Aktivitas novelés

Videdmegtekintés

Mikrokonverzid
Ertékesités

Bolt latogatas

Egyéb
ird be a céljaidat a megfelelé mezékbe szamszer(leg, minél konkrétabban!

A kampanytervezés fokuszanak megtartasaban és a minél konkrétabb lépések kialakitasaban
segit az, ha pontosan beirod a céljaidat. Az is segit, ha egy kampanynak 2-3 célnal tobbet nem
irsz be.

Példaul ha kdvetdbazist szeretnél épiteni, ird be, hogy a cél 3.000-el novelni a kéveték szamat.
Ha hirlevél adatbazist szeretnél gydijteni, ird be, pontosan mekkora listat szeretnél épiteni.

Ha ezeket tudod pontositani, irj moégé (lehet6leg mérhetd) konkrétumokat. Példaul 3000 Uj
rajongd de egy kivalasztott célcsoportbdl. Vagy 100 értékesités, amibdl 40 egy konkrét
termékcsomag eladasa.

Bdénusz: mivel az elsé pontban beirtad a koltségkeretet, ezt érdemes leosztani ebben a
pontban. Vagyis ha 200.000 forintos koltségkeretet hataroztal meg, és 100 értékesitést
szeretnél, akkor egy értékesitési konverzid 2000 forint. Ha ezt megteszed, egyrészt tudod
pontositani az elvarasokat és a betervezett eréforrasokat, masrészt a kés6ébbiekben segit az
ellenérzésben is.

A megvalodsitds soran ugyanis kénnyen el6fordulhat, hogy az elsé eredményeket latva
valtoznak az ember elvarasai. Vagy még tobbet szeretne, és akarmilyen jé is lesz az eredmény,
elégedetlen lesz. Vagy nem Ugy alakulnak el6szor a szamok és keres valami okot, miért j6 ez
mégis. llyenkor jo, ha szembesiteni tudjuk magunkat az elézetes tervekkel.

Persze nem gond, ha az elsé néhany alkalommal nem tudjuk megbecsilni pontosan a
megcélzott eredmények szamat és az egységkoltséget. Minél tébb ugyanolyan kampanyunk
van, annal pontosabbak lesznek a becslések, annal pontosabban tudunk tervezni. De a
tervezés tanulasaban is segit az, ha kés6bb vissza tudjuk nézni (példaul a kampany értékelése
soran), mennyire becsultlink jél.

Hirdetési kampanyterv segédlet, 2022 Liftup Akadémia
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3. Célcsoport

Célcsoport megnevezése, sorszama

Rovid leiras

Melyik vasarlasi fazisban van

Altalanos jellemzék

Demografia, milyen oldalakat kovet,
milyen weboldalakat latogat, milyen
eszkdzoket hasznal, stb.

Sajat kapcsolat a célcsoporthoz

Rajongoja-e a Facebook
oldalunknak, rajta van-e remarketing
listan, rajta van-e hirlevél listan,
bejelentkezett-e korabbi
eseménylinkre, stb.

Egyéb informaciok

Facebookos részletek

Méret a Facebookon

Célcsoport megnevezése, sorszama

Rovid leiras

Melyik vasarlasi fazisban van

Altalanos jellemzék

Demografia, milyen oldalakat kovet,
milyen weboldalakat Iatogat, milyen
eszkdzoket hasznal, stb.

Sajat kapcsolat a célcsoporthoz

Rajongdja-e a Facebook
oldalunknak, rajta van-e remarketing
listan, rajta van-e hirlevél listan,
bejelentkezett-e korabbi
eseménylinkre, stb.

Egyéb informaciok

Facebookos részletek

Méret a Facebookon
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Ezeket a tablazatokat annyi alkalommal t6ltsd ki, ahany eltéré célzast hasznalsz a kampanyod
soran!

A célcsoport rogzitésének fontossagarol talan nem kell 6dakat zengeni. Amiért még is kell
ehhez egy kis magyarazatot flizni az egyrészt az, hogy ne feledd: szinte mindig tébb célcsoport
van, akiket meg kell szdlitani. Ha pedig tobb célcsoportod van, eltéré célzasokra és -
természetesen — eltéré kreativokra is szlikséged lesz.

Masrészt érdemes tudatosan rogziteni az egyes célcsoportjaidhoz néhany informaciét. Ezek
egy része a tervezésbdl fakad, masik része pedig a célcsoport ismeretébdl.

A célcsoport ismerethez sokat segit, ha vannak ugyfélprofiljaid, vasarl6i kategoriaid
perszonaid. Ha nincsenek, akkor érdemes ezt elébb-utdbb létrehozni, akar a hirdetési
kampanyaid tapasztalatait felhasznalva. Sé6t, érdemes akar olyan hirdetési kampanyokat
futtatni, amiknek az a célja, pontosabban feltérképezd a célcsoportjaidat.

A célcsoport rovid leirasa blokk ezekbdl az informacidkbdl szarmazik. Ide irod le példaul a
perszonak ismertet6jét ha van ilyen. Ha nincs, leirod, hogy azoknak a budapesti apukak
tartoznak ide, akiknek tobb gyermekik van, és fontos nekik a csaladi k6z6s program.

Vagy leirod, hogy az étrend kiegészitéket bemutatd kampanyod egyik célcsoportjaba
beletartoznak azok az anyukak, akiknek kisbabajuk van, és nekik a gyermek egészség a
legfontosabb. A masik célcsoportnal pedig beirod, hogy 6k nagyvarosi fiatalok, akiknek az
egészséges életmod megtalalasa a fontos.

Ugyanaz a termék, de Kkilonb6zé kord, nem(, érdekl6dési tertletli emberek, eltéré
szempontrendszerrel, ezért 6nallé célcsoportokba kell 6ket rakni.

A vasarlasi fazist azért kell itt kilon jel6ini, mert lehet, hogy egy kampanyban szélitod meg
egy érdeklédés alapu hirdetésekkel azokat, akiknek faj a hata, de még nem ismerik a
termékedet, és ugyanebben a kampanyban szolitod meg azokat, akiket mar odavitted a
weboldaladra, és egy Uj érvvel, egy remarketing hirdetéssel szeretnéd 6ket visszavinni. Itt
ugyanazokrél az emberekrél van sz6, de mivel eltéré tudassal rendelkeznek, ©6nalld
célcsoportként kell ket értelmezni, és a kiilonbozéséget kiemeljik a vasarlasi fazis jeldlésével
is.

Az altalanos jellemzd, a sajat kapcsolat a célcsoporthoz és az egyéb informacidok a
célcsoport rovid leirasanak részletesebb kifejtése. Abban segit, hogy kdnnyeben tudjal konkrét
célzasokat vélasztani. Ezekbe a mezdékbe irsz le mindent, amit tudsz a célcsoportrél. Nemet,
kort, lakdhelyet, témakat, amik érdeklik, sajat adatbazisokban szereplést, azt, hogy melyik
oldaladon jartak, melyik videddat nézték meg, stb.

Amit ebben a harom mezében dsszegydjtottél, megnézed a Facebook hirdetési rendszerébe,
és kiirod a konkrétumokat a Facebookos részletek mezdbe. Ha példaul az adott célcsoportod
az anyukék, akkor megkeresheted a Facebookon az érdeklédési célzasok kozott az ,,anyasag”
kategoriat, amit beirsz ide.

Ha a célcsoportod azok, akik mar rendelkeznek informacidval egy adott termékedrdl, akkor ide
tartozhatnak példaul azok, akik rakeriltek egy egyéni célk6zénségre annak alapjan, hogy 50%-
ig megnéztek egy termékbemutatd videdt. Ha a Facebook megmutatja, ird ki azt is, hogy
mekkora az adott célcsoport mérete! Itt vigyazz arra, hogy a méret valtozni fog attdl fliggden,
melyik felUleten jelenik meg a hirdetésed, hiszen tdébb embert tudsz elérni akkor, ha
Messengeren, Audience Network-6n és Instagramon is fut a hirdetésed, mintha csak asztali
kérnyezetben a jobb oldali oszlopban.

Fontos: mindig gondolkodj a célcsoportjaidnal abba, hogy kik nem tartoznak bele az adott
kampany szempontjabol. Vagyis ha egy adott terméket szeretnél eladni, akkor lehet, hogy nem
tartoznak bele azok, akik ezt korabban megvasaroltak. Ha Messenger feliratkozékat szeretnél
gyUijteni, akkor ide nem tartoznak bele, akik korabban feliratkoztak, és valészinlileg azok sem,
akik most ugyan nem feliratkozok, de korabban azok voltak, de leiratkoztak. Ezeket ird be
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példaul az egyéb informacidkba, utana pedig keresd meg azokat a célzasi modszereket, amik
ki is zarjak ezeket az embereket.
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4. Kreativ mintak

Kreativ megnevezése

Tipus
(egy kép, galéria, vided, kollekcio,
stb.)

Vizualis Gizenet és stilus /
Szdéveg minta

Egyéb

Kreativ megnevezése

Tipus
(egy kép, galéria, vided, kollekcio,
stb.)

Vizudlis Gizenet és stilus /
Széveg minta

Egyéb

Ezt a tablazatokat annyi alkalommal toltsd ki, ahany eltéré kreativot hasznéalsz a kampanyod soran!

Minden kampany soran tébb kreativra lesz szlikséged, hiszen egy kreativot nehéz optimalizalni,
ha t6bb verziét hirdetsz, akkor viszont folyamatosan tudod javitani a hatékonysagot. Azt is
érdemes figyelembe venni, hogy ha tébb eltéré célcsoportod van, minden célcsoportnal tébb
kreativra van sziikséged.

Azonban arra is figyelj hogy koénnyl tul sok verziét késziteni a kreativokbol. Néhany
gombnyomassal fel tudsz vinni Uj képeket, egyszerlien tudsz irni Uj szoévegeket, igy pedig
eléfordulhat, hogy a hirdetési keretedhez képest tul sok kreativ jon Iétre, és egy-egy verzié nem
kap annyi megjelenést, hogy abbdl valddi kévetkeztetéseket tudj levonni.

Tervezés szempontjabdl ennél a blokknal nem az a cél, hogy pontos, karakterszamra
optimalizalt

Gondolj arra is, ha példaul egy videds kreativval szeretnél célcsoportot épiteni, milyen hosszu
legyen a vided! Ezzel kapcsolatban a Liftup Social Media Hubban talalhaté esettanulmanyokat
érdemes elolvasnod!
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5. Hirdetési struktura

Kampany neve Tipusa Kéltségkeret
Hirdetéssorozat Célcsoport és Elhelyezés Koltségkeret Id6zités
neve célzas
Hirdetéssorozat Célcsoport és Elhelyezés Koltségkeret Idézités
neve célzas

Kampany neve Tipusa Kéltségkeret
Hirdetéssorozat Célcsoport és Elhelyezés Koltségkeret Id6zités
neve célzas
Hirdetéssorozat Célcsoport és Elhelyezés Koltségkeret Idézités

neve

célzas
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Ellenorzo lista

Mikor hasznald?

Barmelyik kampanyterv készitési utat is valasztod, az inditas el6tt fusd végig az ellenérzé listat
annak érdekében, hogy minél eredményesebbek legyenek a hirdetési kampanyaid!
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Ellenorzo lista

Ellenérizve

Ellenérizve

Specialis hirdetési kategéria

Hirdetési fiok hozzaférés

Kizarasok vannak a célzasnal

Facebook oldal hozzaférés

Elhelyezések megfeleléek

Instagram fiok hozzaférés

Van zaré datum

Google Analyitcs rendben

Két aktiv hirdetés hirdetéssorozatonként

Termékkatalogus rendben

Napon belli idézités kell?

Meta pixel telepitve

Megfelel6 licit tipus van beallitva

Meta konverzidk API beallitva

Hirdetés linkje j6 helyre mutat

Meta események beallitva

Videdn van felirat

Meta remarketing listak rendben

Van CTA gomb

Hasonlé kézonség listak rendben

Konverzi6 hirdetésnél j6 a hozzarendelési
ablak

Egyéni célkdzonségek feltdltve

URL paraméterek beallitva

A/B teszt van

A kampanyterv sablont készitette: Liftup Kft.

Ha a hirdetésed hatékonysagat tovabb szeretnéd névelni, csatlakozz a Liftup Social Media
Hubhoz, ahol hetente Uj esettanulmanyt olvashatsz, havonta kett6 el6adasba kapcsolédhatsz
be, és valogathatsz a korabbi képzések videdfelvételei, és a videdtréningek kozott.

Csak néhany izelit6, amiét érdemes csatlakozni:

Videds oktatéanyagok

» TikTok alapoz6 és hirdetések videotréning
* Instagram és Facebook hirdetési képzések
tébb szinten

+ Sikeres kozOsségi média nyereményjaték
tippek és odtletek, no meg az elmaradhatatlan ,

szabalyok
* Hogyan tervezz tartalmat
* Facebook poszt irasi miniworkshop

* Kiterjesztett valosag effekt készités workshop

sorozat

* Toborzas a kozdsségi meédiaban el6adas

sorozat

Esettanulmanyok, elemzések

« Készllj a karacsonyra nyereményjatékokkal!
e Miért éri meg vide6é alapu célkdzonségeket
épiteni?
Melyik Facebook hirdetési megoldas a jobb?
Meta Konverzidk API: tdbb adat, de mennyivel?
5 példa, hogyan lehet “hirlevél” alternativ a
Messenger
e 3 példa, hogyan lehet hatékonyan leadeket
gy(jteni Messengerben
Lead gyUjtés TikTokon
* Hogyan segit a TikTok pixel a célk6zonség
elemzésben?

Csatlakozz a Liftup Social Hubhoz, és legyél naprakész, magabiztos, sikeres

marketinges!
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