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1. A szovegiras helye az
online marketingen belul



Mirol lesz szo az 1. leckeben?

1. Mia szerepe a szovegirasnak az online marketingben?

2. Milyen marketingeszk6zok igényelnek szoveget?

3. Mit kell tudnia egy kkv online marketingesnek a
szovegirasroél?



Meglepodnek, amikor elmondom, de aztan...
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. “és most mar johet a dinoszauruszbébi




Maris egy Kkis szovegiras...

Tobb szovegirdi eszkozt is alkalmaztam:

e hookot (megallitottalak azzal, hogy kivancsiva tettelek, mit
szoktam mondani, a hook figyelemfelkelté elem)

e storytellinget (elmeséltem egy kihivas legy6zésérél szol6
torténetet a sajat nézépontombdl)

e szoképet (metaforat: “a szovegiras béka DNS-ként tolti ki a
marketinges dinétervrajz folytonossagi hianyait, és életre kelti a
vevlszerz6 gépezetet”)

e mintat kovettem: "They laughed when | sat down at the piano but
when | started to play!" (John Caples; 1927)



They Laughed When I Sat Down
At the Piano
But When I Started to Play!~

Kép forrds: www.campaignlive.com



1. A szovegiras és az online marketing viszonya

A szoveg nem(csak) irds, hanem maga a marketing.

Az online marketinges épp ezért jobban ért hozza, mint
gondolna.

A j6 marketinges irni is tud.

Ahogyan marketingtudas nélkil sem lehet valaki j6 szovegird.



Neézzuk (meég) tudomanyosabban:

THE T-SHAPED MARKETER

CONTENT EMAIL DATA & i ! SEARCH SOCIAL ECOMMERCE
MARKETING MARKETING ~ ANALYTICS MARKETING MEDIA MARKETING

FACEBOOK
ADS

GOOGLE
ADS

INSTAGRAM
ADS

LINKEDIN
ADS

ETC.

Forras: www.digitalmarketer.com



2. Milyen online marketingeszkozok igényelnek szoveget?

Mindegyik: még annak is van szovege (pl.: scriptje), amely
latszdlag nem széveges, hanem hang- vagy képalapu (video,
podcast).

A leggyakrabban haszndlt tartalmak: rovid (1500 sz6nal
rovidebb) cikk és poszt, video, esettanulmany, virtualis esemény,
webinar, infografika, long-form cikkek, ebookok, podcastok,
audio content. (Content Marketing Institute)

Marketingszovegek: sales oldalak, landing oldalak, weboldalak,
hirdetések, hirlevelek.



Content writing vagy copywriting?

“Hagyomanyosan” a content a tartalom (blogcikk, poszt,
esettanulmany) a copy a marketingszoveg (hirdetés,
landing page, sales oldal, weboldal).

Ha a tartalmat a figyelem felkeltésére hasznalod egy
kampany soran, akkor ne miért lenne ez is
marketingszoveg?

A tartalomfokusza kommunikacioban egy cikk is lehet
marketingszoveg.



3. Mit kell tudnia egy online marketingesnek a szovegirasrol?

Lehet, hogy semmit: hiszen ez egy 6nallé szakma, akar ra is
bizhatna valakire.

Es az is lehet, hogy mindent: a marketingeszkozoket a
szovegek toltik meg élettel, at kell Iatnia a szovegiroi
gondolkodasmaédot.

Az igazsag a kett6 kozott van: online marketingeskeént
értened (és alkalmaznod) kell a szovegiras alapvet6
fogasait.



1T mondat + 1 feladat

1 MONDAT: A szdvegiras alapja a marketingtudas; egy
online marketingesnek ezért minden esélye megvan ra,
hogy kivalé szovegird legyen.

1 FELADAT: Gondold végig, te milyen T alaku
marketinges lennél! Milyen teruletek vannak a T tetején?
Es a szaran? Hova kerllt a szovegiras?
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2. M1 az a szovegiras?



Mirol lesz szo a 2. leckeben?

1. A hataskeltés
2. Mit6l lesz meggy6z6 a szoveg? (3 valasz)






Melyik hatasosabb?

Letoltés / Feliratkozés Kérem a tippeket

Lefoglalom a

Reqisztracio
J helyemet

Jelentkezés Megtanulok angolul

Azok a CTA-k hatdsosabbak, ahol a “nyereséget” latjuk. Ha szamot is mondok (egyes statisztikak
szerint 90%-kal tobb az atkattintas), még hatasosabbnak érzed.

CTA = Call to action (amit szeretnél, hogy megtegyenek; gomb, szdveges link, széveg)



.. a hatas méqg keveés, a cel az eladas...

Joseph Sugarman copywriter-legenda ezt irta a
The Adweek Copywriting Handbook cimu konyveében:

TR -the eventual goal of writing effective copy,
Hg L NLIY  namely: “To cause a person to exchange
= his or her hard-earned money for a product

Writing Powerful Advertising
and Marketing Copy

LUEls  or service.” It's really as simple as that.”

Joseph Sugarman  miim



.. de bizonyos keretek kozott

A digitalis térben szerepld reklamoknak is be kell tartanunk
bizonyos alapszabalyokat, melyek egy részét a j6zan ész diktalja,
a tobbit szakmai ajanlasok és jogszabalyi el6irasok.

A szoveg az, amivel a fogyaszto talalkozni fog, a reklam
tisztessége, etikaja foként ezen keresztil fog megmutatkozni.

Online marketingesként nap mint nap dontened kell egy-egy
sz06rol vagy mondatrol.

Tipp: tanulmanyozd a Magyar Reklametikai Kédexet!



2. Mi1tol lesz meggy0z06 a szoveqg?

A szovegiras, mint lattad, maga a marketing.
A maod pedig, ahogy a dindtervrajzot segit életre
kelteni, az a meggy6z6 szovegek irasa.

A7 A Meggy6zés, befolyasolas
O ’I Meggyozes Triggerek, érzelmek
(emberismeret) A célcsoport ismerete
KI'VénCSisa’g A termék ismerete
O 2 — Mintha a sajatod lenne
(termékismeret) Kutatés

Szavegl'réi ° Szovegiroi eszkozok, formulak
O 8 N o © Tapasztalatok
technikak .

Tarsszakmak tudasa




01: Az érzelmi mozgatorugok

A j6 szovegek nem pusztan a termékelényoket mondjak fel,
hanem az érzelmekre hatnak. Nem kell pszicholégussa
valnod, azokat az érzelmeket kell felismerned, melyek a
dontések hatterében allnak.

“SZERETNEL VEGRE JOL ELNI, JOL KERESNI? SZERETNEL
JOVOKEPET MAGADNAK?”

A Gerilla Mentor Klub oldalanak fésoraban a jobb élet, a
jolét, az elé6menetel utani vagy jelenik meg. (Nem
tanfolyamokat szeretnél, hanem jobb életet.)



01. Erzelmi mozgatérugok a meggy6zés mogott

egeszseg
tobb id6
pénz
népszerlség
biztonsag
kényelem
elismerés

Mindig van valami, amit el akarunk nyerni, amilyenné valni akarunk,
amihez hozza akarunk férni, amit meg akarunk tenni, amit meg
akarunk sporolni, amitél el akarunk menekdlni.



O1. Hatasok, amelyek befolyasolni képesek

A szovegirds szempontjabdl fébb hatasok (elvek):

kolcsonosség (viszonozzuk, amit adnak nekiink)

elkotelezettség és kovetkezetesség (kovetkezetesek
szeretnénk lenni, az elkdtelezettség ebben segit)

tarsadalmi bizonyiték (masok véleménye hat rank)

hiany (amibdl kevés van, vagy korlatozott ideig elérhetd, arra
jobban vagyunk)

TIPP 1: Keress ra a “befolyasolasra” itt a Gerilla Mentor Klubban!

TIPP 2: Kovesd be Robert Cialdinit, a meggy6zés tudomanyanak atyjat a
LinkedInen és iratkozz fel a hirlevelére is.



02. Kivancsisag a termeék irant

Arrdl a termékrdl tudsz jol irni, amelyet magad is szenvedélyesen
szeretsz. Ami olyan, mintha a sajatod lenne.

A kivancsisag alapkovetelmény.

Orok kérdés, hogy a szdvegironak értenie kell-e a termékhez.
Nemcsak értenie kell, de azt is at kell éreznie, hogy mit gondol a
célcsoport.



03. A szovegirol technikak

Mindazoknak a fogasoknak, keretrendszereknek az 6sszessége,
amelyeket a szévegirdk az elmult bé 100 évben felhalmoztak:

a klasszikus hirdetések tanulsagai,

a direct response szovegiras alapelvei,

az online marketing napi tanulsagai.

+ a tarsszakmak tudasanyaga (webdizajn, SEO, UX, PPC)



03. Formulak, amelyekkel legozhatsz

AIDA: ATTENTION - INTEREST - DESIRE - ACTION.
“Mi ez? Erdekel! Vagyom ra! Megszerzem!

1. A figyelem felkeltése (Tang6zz akkor is, ha botlabu vagy!)

2. Az érdeklédés kivaltasa (A parok 99%-a 1 hénap alatt
megtanult tangézni.)

3. AVvégy felkeltése (Ujra rataldltok egymasra.)

4. Cselekvésre 6sztonzés (Gyere el paroddal egy ingyenes
oraral)

Erre az ivre épilhet egy kampany, de akar egyetlen hirlevél is.



03. Formulak, amelyekkel legozhatsz

PAS: PAIN-AGITATE-SOLVE.
“Ez a problémad? Ez tényleg kihivas. Megoldjuk!
e Nem mersz tancolni, mert attdl félsz, hogy botlabu vagy?

e Annyi éiménybdél maradsz ki...
e Tango kezdbknek, hozd a parodat is, az elsé 6ra ingyenes!



1T mondat + 1 feladat

1 MONDAT: A meggy6z6 szoveghez 3-féle tudas kell:
emberismeret, termékismeret és a szovegiroi technikak

iIsmerete.

1 FELADAT: Milyen érzelmi mozgatorugok jellemezhetik egy
senioroknak készult sportruha 55+ célcsoportjat? Mire
vagyik? Mit akar elkerilni?
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3. Milyen tipusu szovegirok
vannak?



Mirol lesz szo a 3. leckeben?

1. Milyen feladatokat jelent szoveget irni?
2. Milyen tipusu szovegirék vannak?
3. Milyen szovegirék vannak Magyarorszagon?



1. A szovegirol feladatok

Amikor a tanfolyam késziilt, az egyik legismertebb allaskeresé
portalon épp 105 szorosan online marketinghez kotheté
allashirdetés volt.

A szovegirassal kapcsolatos elvarasok online
marketingeseknél:

“kreativ szbvegiras”

“tartalom eléallitas”

“online hirdetések szovegiras”

“hirdetési kreativok készitése”

“szovegirasi feladatok”

“a meglévé honlapok tartalmi aktualizalasa”
“landing oldalak tartalmi tervezése”



1. Ezeéert értékes a szovegirol tudas a kkv piacon

A kkv-k ugyanazokkal a marketinges eszkoztarral
operalhatnak, mint a nagyvallalatok, de nem
feltétlenll engedhetnek meg maguknak annyi
szakért6t, mint egy multi.

Epp ezért kellenek azok a megvaldsito tipusy,

T alaku marketingesek, akik értenek akar a
szovegirashoz is, (vagy ralatasuk révén ki tudjak
szervezni a munkat).



2. Milyen tipusu szovegirok vannak?

Aszerint, hogy hol dolgoznak:

e (igynokségeknél (agency copywriter, kkv és
nagyvallalati tigyfélkor )

e cégeknél (inhouse szovegird, kkv-k, nagyvallalatok)

e szabaduszék (szintén tobbféle tipusu tgyfélkorrel)



2. Milyen tipusu szovegirok vannak?

A munkavégzés helye szerint:
e On-site copywriter (hazon beliil, akar hibrid munkavégzéssel)
e Remote copywriter (tavmunkaban)

Az lgyfelek tipusa alapjan:

e B2B és B2C szoveqiro,
e niche-ek szerint: nonprofit szovegiras, politikai szovegiras,
szellemiras, e-commerce, ux, ingatlan, jog, IT, divat....



2. Milyen tipusu szovegirok vannak?

Az elmélyiilés szintje alapjan:
e specialistadk, generalistak
e ¢&s T alaku szovegirok.

T Copywriter

Kép forrds: awai.com



2. Milyen tipusu szovegirok vannak?

A teriilet alapjan:
e Kreativ szovegird: atfogodan, stratégiaban gondolkodik,
szovegei koncepcionalisak, otletesek, szlogeneket készit,

prezental, csapatot vezet, tud scriptet, storyboardot irni.

e SEO copywriter: SEO-szdvegird, kereséoptimalizalt szovegeket
ir6 szdvegiro.

e Sales copywriter: kifejezetten értékesitési szovegeket készit.



2. Milyen tipusu szovegirok vannak?

e Content copywriter - tartalmakat ir, akar kiilonb6zé
témakra specializalddva: pl. egészségugy, pénzigy.

e Direct response copywriter: olyan szovegeket ir, ahol a cél
az azonnali cselekvés.

e Webszovegird: van, aki ezt csak website-okra érti, van, aki
mindenre, ami online (én a weboldalakra).

e Digitalis marketing szovegiro, v. marketingszoveg-iro - aki
online hirdetéseket, landing oldalakat, e-maileket
(marketingszovegeket) ir.



3. Szovegirék Magyarorszagon

A szovegird-szakma hazai evolucioja:

e A maiértelemben vett szovegirokat az 1990-es évek masodik felének,
a 2000-es évek elejének ligynokségi viragkora termelte ki.

e Hatalmas valtozas volt, amikor megjelent a kkv marketing, és benne a
szdvegiras, mint 6nallé szakma.

e A szoOvegirasnak a tartalommarketing megjelenése adott lendiiletet,
némileg eltéréen a nyugati mintatol.

e A kvv cégeknél nincs mindig féallasu szovegiro, az online marketinges
az, aki szoveget ir.



1T mondat + 1 feladat

1T MONDAT: Online marketingesként nem egy bizonyos
tipusu copywriternek kell lenned, hanem kilonb6z6
szoveget kell irnod: pl.: webszovegeket, social
szovegeket, hirdetéseket, blogcikkeket.

1 FELADAT: Milyen szdvegiré lennél legszivesebben?
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4. Hogyan dolgoznak a
szovegirok?



Mirol lesz szo a 4. leckeben?

1. A szoOvegiras folyamata - készlilodés
2. A szovegiras folyamata - iras
3. A szdvegiras folyamata - szerkesztés



1. A szovegiras 3 lépéses munkafolyamata

HOUR OF DESPAIR
RESEARCHING
ANOTHER CAREER

THE WRITING PROCESS

Ann Handley
," annhand ey

Kép forras: annhandley.com

készulodés | iras | szerkesztés



1. Soha ne irj addig, mig nem ismered a
reszleteket

Kép forras: https://www.phaidon.com

célok (“new hits album”)
hattér (“2 boxes of material”)
keretek (“do whatever you want” vs. "hurry up”)



Amire szukséged lesz (szovegiroi brief)

keretek célok hattér

e lgyfél és e konkrét cél e buyer persona
projekt (pl.: bevezetés, e termékinfok

e tervezett akcio, e stilus, hangnem
csatornak hliségnovelés e korabbi anyagok

e hataridé, e konverzids célok e kutatasi eredmények
timing (leadas, o tervezett e konkurenciaelemzés
szakaszok) eszkozok e SEO-kutatas,

e résztvevok kulcsszavak
(hazon belill, e statisztikak
alvallalkozok) e (igyfélinterjuk

e rebrief

Buyer persona: a célcsoportot jelképezd fiktiv személy, demografiai és
pszichografiai jellemzékkel, médiafogyasztasi szokasokkal, fajdalomponttal.



Tudatossag és szovegiras (Eugene Schwartz)
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Amire szukseged lesz: a tudatossagi szint.

1. Nem tudatos - nem tud a problémajarol, sem
rolad.

e “Miért gond, ha nem alszol eleget?” ( az egészséged
banja)
e ‘“Lehet, hogy vizhidnyos a bérod?” (idésebbnek tlinhetsz a

korodnal)

e “Mitorténik, ha tul sokaig maradsz egy olyan
munkahelyen, ahol nem keresel eleget?” (nem élsz olyan
jol, mint ahogy szeretnél)



Amire szukseged lesz: a tudatossagi szint.

2. Problématudatos - neked elé kell tenni a
megoldast, és erdsiteni a problématudatot.

e Mit csinaljak, alig alszom? (prébalkozz a természet
patikajaval)

e Vizhidnyos a bérom, hogyan apoljam? (a nedvességet
kell pétolni)

e Mit csindljak, ha elégedetlen vagyok a munkammal?
(bdvitsd a tuddsodat)



Amire szukseged lesz: a tudatossagi szint.

3. Megoldastudatos - tudja, hogy mit kellene tennie, de nem
tudja, hogy létezik ra termék.

e Milyen gyégyndvényeket valasszak? (A gyogytedkat konnyd
elkésziteni és még finomak is, tessék, itt egy van egy receptkonyy,
igy élvezheted legkdnnyebben a gyégynovényeket.)

e  Melyik krém poétolja a b6rom nedvességtartalmat? (A legjobb egy
olyan krém, amelyik konnyen felszivodik és egyszerd beépiteni a
rutinba, nézd csak, itt egy Gtmutato.)

e Hogyan bévitsem a tuddsomat a palyavaltashoz? (Nem kell
feltétlenil Uj diplomat szerezned, rugalmasan, gyakorlatiasan is
tanulhatsz, szerezhetsz Uj skilleket, mert a tudas szamit.)



Amire szukseged lesz: a tudatossagi szint.

4. Terméktudatos - fontolgatja, miért téged valasszon.

e Miért olyan jo ez a gyogytea? (A mi gyogyteank
gondosan valogatott ndvények keverékébdl késziil).

e Melyik krém poétolja a b6rom nedvességtartalmat?
(A miénk kénnyen felszivédik a tapasztalatok szerint.)

e Mit csindljak, ha Iépést akarok tartani a vilaggal?
(Prébald ki a Gerilla Mentor Klubot és tanulj
rugalmasan!)



Amire szukseged lesz: a tudatossagi szint

5. Legtudatosabb - mar megnyerted (vagy
majdnem)

e Kiprébadlod Uj gyégyteankat? (Szakérténk valaszol a zart
csoportunkban, j6 lesz, egy koz0sség tagja leszel.)

e Kiprébdljam ezt a krémet? (Nézd meg a véleményeket,
sokan haszndljak elégedetten.)

e Mivar a Gerilla Mentor Klubban? (Nézd meg az Uj
tanfolyamokat.)



2. Az iras folyamata

“Irj gy, mintha levelet irnal.” (Clayton Makepeace)
e Alevél az olvasénak szél: egy embernek irj.

e Alevélnek van eleje, kozepe, vége: segitsd a
megértést.

e Alevél tomor: tedd fel a kérdést, hogy “és akkor
mi van?”



3. Szerkesztes

Keresd a porszemet a gépezetben!

Tesztek:

e Feszesités (mit lehet kidobni?)
“Es akkor mi van?”
Nagymama-teszt.

Hangos olvasas.
Fejben szinkronhang.



1T mondat + 1 feladat

1T MONDAT: Ne kezdj ugy az irasba, hogy nem
alapoztad meg: irj gyorsan, szerkessz lassan.

1 FELADAT: Gyakorold a levélirast! A kovetkez6 uzleti
e-mailedet ezzel a szerkezettel ird:

(1) relevans infé, amiért az illet6t keresed (kapcsolddas)

(2) féjdalompont (ami a legjobban faj, amit meg tudsz oldani)
(3) amegoldasod (mit kindlsz szamara)

(4) CTA (pontosan mit tegyen)
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5. Bevezetes a
storytellingbe



Mirol lesz szo a 5. leckében?

1. Mitél mukodik a storytelling?
2. Mire ugyelj?
3. 3 (majdnem) univerzalis formula



1. Mitol mukodik?
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“I am about to tell you a true story. If you
believe me, you will be well rewarded. If you
don't believe me, | will make it worth your
while to change your mind. Let me explain.

Len is a friend of mine who knows good
products. One day he called excited about a
pair of sunglasses he owned. “It's so
incredible,” he said, “when you first look
through a pair, you won't believe it.”

“What will | see?” | asked. “What could be so
incredible?” Len continued, “When you put
on these glasses, your vision improves.”

Joe Sugarman Blueblocker ad, 1987
Forras: https://www.blublocker.com/



1. Mitol mukodik?

Attél, hogy a storytelling nem cél, hanem eszkoz.
A végig “sztorizos” hirdetés az AIDA formulat koveti:

e Attention - az érdekl6dés felkeltése (ez a sztori)

e |-interest - az érdeklédés fenntartasa (megtudjuk, hogy
a kék fény nem j6 a szemnek)

e D - pilotak, golfozék, vadaszok, atlétak - mindenki, aki
sok idét tolt a napon, elengedhetetlennek fogjak talalni

e A-action, azaz cselekvés: egy kivaghaté kupon
formajaban.



2. Hogyan hasznald?

e A torténet nem lehet kitalalt. Kivéve, ha épp ezt
szeretnéd. Ne keress torténetet ott, ahol nincs. Jegyezd
fel a jo sztorikat, igyféltorténeteket. (“Egyszer eladtam
magamnak egy arckrémet...”)

e Kelts érzelmeket. Az arckrémes torténet humoros,
nevetnek rajta. A hatasat az is bizonyitja, hogy volt, aki
masoknak is elmesélte rolam.

e Szinte barhol hasznalhatod. Rolunk oldalon,
blogcikkben, hirlevélben, posztban, videdban.



3. Before-After bridge

Before: Az egyik parton: milyen volt a vilag a termékink, el6tt.
After: A masik parton az, hogy milyen lesz utana.
Bridge: A hid a termékiink, megoldasunk.

e Before: Zsuzsa az 6tvenes éveiben szerette meg a kocogast, de
eleinte kényelmetlentil érezte magat, mert nem talalt olyan

sportruhat, amelyben el tudta volna magat engedni.

e Bridge: Aztan taldlkozott a nedvszivé, rugalmas anyagbdl
készilt sportruhankkal, melyben nem fazik és nem feszeng.

e After: Ma mar jokedvvel, onfeledten kocog.



3. Future Pacing

A jovO lefestése. Az NLP, a neurolingvisztikus programozas
kelléktarabdl szarmazé technikai lényege, hogy ugy beszélsz a
jovérél, mintha megtortént volna, mintha jelen lenne.

Példa: Képzeld el, hogy milyen csodas érzés lesz egy olyan
sportruhaban futni, amelyik végre nem feszélyez a mozgasban.
Csak a lépteid ritmusara figyelsz, elszallnak a gondok, eggyé valsz a
természettel.



3. A hos utja

A hés utnak indul, megkiizd a nehézségekkel, és gyo6zedelmeskedik.

e Indulas: A cégalapito a sziilei példajan szembesiil azzal, hogy
nincs a piacon idésebbeknek szant sportruha.

e Kihivasok: Nem talal megfelel6 anyagot, nincs elég kezd6tékéje,
elbizonytalanodik, hogy ki fogja ezt megvenni?

e Ellenségek és mentorok: Sok csalédas utan talal egy szuper
alapanyagot és egy megbizhato kivitelezét.

e Megérkezés: Elkezdddik a kemény munka, legydzi sajat magat,
végll célba ér, a terméket elkapkodjak.



1 mondat + 1 feladat (5. lecke)

1T MONDAT: A storytelling nem cél, hanem eszkoz.
3 szinte univerzalis formula: Before-After brigde,
Future Pacing, A hés utja.

1 FELADAT: Dolgozz ki egy torténetet magadrol
Before-After bridge formulaval!
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6. A leggyakoribb
szovegtipusok: a
webszoveg



Mirol lesz szo a 6. leckeben?

1. Mikor van sziikség webszovegre?
2. Tervezzik meg a weboldal szovegeét!
3. Irjunk webszdveget! Nyitdlap, rolunk és termékoldal



Mikor van szukség webszovegre?

Uj weboldalt készitiink. Szévegigény: tartalmi elemek,
sitemap, tartalmi specifikacio, teljes webszoveg.

A régi oldalt alakitjuk at - koncepciévaltas miatt,
rancfelvarrasként. Szovegigény: valtozasok megtervezése,
az Uj vagy valtozo oldalak szoévege.

A meglévo oldalt frissitjiik - hirekkel, blogcikkekkel,
termékoldallal. Szovegigény: az uj oldalak szovege.



2. Tervezzunk: a tartalmi elemek

A fobb tartalmi elemek:

S

o

nyitolap

bemutatkozas (rélunk, sztori, cégiinkrél)
termékek, szolgaltatasok bemutatasa
kapcsolatfelvételi, ill. leadgeneral6 elemek
(kapcsolat oldal, hirlevél, trlapok)
bizalomépitd, hitelességerositd elemek
(esettanulmany, vélemények)

edukacios tartalom (blog, podcast, videdk)



2. Tervezzunk: a sitemap

o gk

/.

Nyitolap
Rélunk (céglinkrél, sztori, bemutatkozas)
Termékek (elosztéoldallal)
a. Termékcsoport (célcsoport v. tipus alapjan)
b. Termékcsoport (célcsoport v. tipus alapjan)
Blog / Podcast / Tudasanyagok
Kapcsolat
Hirlevél
Kotelezd elemek: pl.: ASZF, Adatvédelmi tajékoztatd

Sitemap = “szalvétdn elfér6” tartalomstruktura (tervezéshez)

Sitemap = HTML-oldalstruktura (a keres6robotok szamara)



.. HAPPYTOOLS PRODUCTS ~ BLOG  HELP

Tools for teams
with work to do

Happy Tools makes it possible for your office to run
smoothly, no matter what it looks like or who makes it go.

beam More

Planner

Forras: wordpress.com



3. Irjunk nyitélapot!

Landing page / sales oldal

Weboldal nyitélap

Kinek szol

egy konkrét szegmens

akar tobb célcsoport

Konverziés cél

egyetlen ajanlat

vonzo kirakat

konverzidig

Navigacié zart térben vagyunk innen lehet navigalni

Aktualizalas id6északos, altalaban id6tallo (de aktualizalhatd)
kampanycélra

Forgalom altalaban hirdetésboél tobb forras (organikus, hirdetés)

Kulcsszavak 1-2 relevans kulcsszo tobb célcsoport szamara is

Szerkezet a figyelem felkeltésétdl a a figyelem felkeltésétél a

konverzidig




3. Irjunk nyitélapot!

—_—

Hajtas feletti rész (értékajanlat és CTA)

Hajtas alatt: értékajanlat kifejtése és/vagy a célcsoport(ok)
problémajara utal6 részek

Szolgaltatasok - termékek ajanléja, akar szegmentalva
Bemutatkozas (link a Rélunk meniipontra)

Blogajanlé (cikkek ajanléjaval)

Kapcsolatfelvétel (letolthet6é anyag, kapcsolat Grlap).

N

o Ok W

Hajtas (hero): a weboldal gorgetés nélkiil is lathaté része
(Above the fold - below the fold: hajtas alatt, hajtas felett)



Hajtas feletti rész fésor és CTA

A megoldas

Termékek

Letolthetd anyag (leadgydijtés)
Vélemények (hitelességerdsités)

Blog (edukacid)

Kapcsolatfelvétel

Forras: https://gerillaoneletrajz.hu/



3. Irjunk Rélunk oldalt!

Hogy nem? (a cégrol szol)
e A piaci helyzetiink (els6k vagyunk).
Szaraz cégtorténet alapitastol a jelenkorig.
A kinalatunk a-tdl z-ig.
Dijaink, elismeréseink.
“Innovativak vagyunk.”

Mi igen? (az olvasérél szoél)

e JO helyen vagy, megoldjuk a problémadat.
Lebilincsel6 torténet (lasd: storytelling)
Konkrétan igy segitiink neked.

Dijaink, elismeréseink, emberi vélemények.
“Milyen vilagot almodtunk?”



hydrant

bevonas

nice to meet you

a probléma

a hos

Creers/
ot & JAi

az igéret

Forras: https://www.drinkhydrant.com/




3. Irjunk termékoldalt!

“Mi ez, mit tud, miért vegyem meg?
Amivel el6segitheted a dontést:

1. torekedj a pozitiv kapcsolatra
a. megfelel6 kulcsszavak
b. tulajdonsdag vs. elény (A vitorlason h(ité is van. vs. Tobbnapos turakra
is elmehetsz vele.)
c. storytelling (a termék torténete)
2. csokkentsd a bizonytalansagot
a. masok is elégedettek a termékkel, ajanljak
b. megrendelés folyamatanak egyértelmdi leirdasa
3. biztass cselekvésre
a. mondd el, hogy mit szeretnél, hogy megtegyen



Mit tud? (termékjellemzdk)

Szuper nedvszivo, rugalmas
funkcionalis [...] anyagbdl késziilt
ndi sportruha, senioroknak tervezve.
Jellemz6k: 0sszetétel, hossz,
méretek, szinek, kezelési Gtmutato,
stb.

Miért vegyem meg? (elény, sztori)

Nem fazol, nem feszengsz.

Azt szeretnénk, hogy életkortdl
fiiggetleniil 6rom legyen a mozgas.
Tobb anyagot is kiprébaltunk, mig
ratalaltunk erre a ritka funkcionalis
alapanyagra.



1T mondat + 1 feladat

1 MONDAT: A weboldal irasa a tartalmi elemek
megtervezésével kezdddik, a 3 legfontosabb
szovegtipusa a nyitélap, a rélunk oldal és a
termékoldal.

1 FELADAT: Valassz ki legalabb 10 ugyanolyan
terméket, és nézd meg, hogyan adjak el a
termékoldalakon konkurensek ugyanazt a dolgot.
Milyen egyedi jellemzbket tapasztaltal?
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7. A leggyakoribb
szovegtipusok: a blogcikk



Mirol lesz szo a 7. leckeben?

1. Mirdl szoéljon a blogcikk?
2. Areader persona és a blog persona
3. irjuk meg a cikket!



1. Mirol szoljon a blogcikk?

Aki nem tud réla, hogy problémaja van: ebreszd ra, edukalj.
“Ulémunkat végzel? Igy ligyelj a nyakad egészségére.”

Aki tudja, hogy problémaja van: erésitsd a problématudatot.
“Ez torténik, ha nem figyelsz a nyak- és hatfajasra.”

Aki a megoldast latja, de a terméket nem, vezesd el hozzad. F4ja
nyakad? Ezek a mozgasformak segithetnek.”

Aki a piacot pasztazza: a koncepcio el6nyét hangsulyozd.
“Csoportos gyégytorna vagy egyéni éra?”

Aki ismer téged, de még nem dontott.
“Ismerd meg, hogy mult el Panni nyakfajasal”



Mirol szoljon a blogcikk?

Gyakori blogcikk-tipusok:

“hogyan csinald” tipusu utmutaték
“mindent egy témarol” tipusu cikkek
101-es tartalmak (bevezetés egy témaba)
dsszehasonlité cikkek

listak

hirek, aktualitasok, beszamoldk



2. K1 a reader persona és a blog persona?

Reader persona: a célcsoport (a buyer persona
tudatossagi szintje, tartalomigénye hatarozza meg)

Blog persona: 6 szdl a blogban az olvaséhoz

brand voice (semleges hang)

egy konkrét szakértd, vezet6 a cégbdl
valtakozva a szakért6k

szakmai lektor



Irjuk meg a blogcikket!

A hatfajas egy nagyon gyakori probléma, amely befolyasolja az

emberek nagy szamat vilagszerte. Az esetek tlilnyomd tébbségében 3

hatfajas enyhén kellemetlen érzés, de az idésebb korosztalyban

komolyabb problémakat okozhat. Az otthoni kezelés azonban jelentdq

mértékben hozzajarulhat a hatfajas enyhitéséhez,

megakadalyozasahoz és a hat egészségi allapotanak javitasahoz.

Az alabbiakban 6sszegyjtottik a hatfajas otthoni kezelésével
kapcsolatos fontos informaciokat, valamint a hatékony modszereket,
amelyek segithetnek enyhiteni a fajdalmat és megel6zni annak

eléfordulasat.
1. Lazatesttartas

A rossz testtartas az egyik f6 okozodja a hatfajasnak. Az irodaban vagy

otthon, fontos, hogy figyeljink az lilési vagy all6 testtartasunkra. Az

ergonomikus szék és az asztal megvasarlasa, amely segit helyesen

tartani a testet, hosszu tavon jelentésen csokkenti a hatfajas

kialakulasat. Az Glémunka soran fontos, hogy idérél idére sziinetet

Egy atlagos blogcikk a
hatfajas otthoni
kezelésérdl - mi a gond?

fokusz hianya
empatia hidnya
tagolas hianya
(bevezetd, H1, H2,
H3 blokkok,
vastag bet(k)

e egyediinfok
hianya



A hatasos blogcikk formulaja

Egyetlen kulcsgondolat A tudatosségi szint alapjan

Erés cim és elsé mondat Elsédleges kulcssz6 a cimben

“Els6 kézb6l szarmazo

Mit tudsz, mit dolsz?
tapasztalat” (EEAT) fLIugsz mit gondoisz

Tagolas (H1, H2, H3) Bevezet§, blokkok, lezérds
Relevancia (kulcsszavak) Kibbvitett formaban is
CTA a cikk végén Mi legyen a kévetkezd |épés?

EEAT: Experience, Expertise, Authoritativeness, and Trustworthiness.



1T mondat + 1 feladat

1T MONDAT: A keresoObarat blogcikk
legalabb 500 szavas, egyetlen
kulcsgondolatra epul, és els6 kézbdl
szarmazo tapasztalatod ad at.

1 FELADAT: Milyen blogcikket
olvastal utoljara? Gondold végig, mi
volt rad nagy hatassal benne!
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8. A leggyakoribb
szovegtipusok:
a landing page



Mirol lesz szo a 8. leckeben?

1. Opt-in, landing vagy értékesitési (sales) oldal?
2. lrjuk landing oldalt
3. irjunk headline-t (fé6sort)



1. Opt-in, landing, sales oldal?

Opt-in oldal: “feliratkozas” (pl. e-book-letoltés,
hirlevél-regisztracio). Az opt-in oldal short-form
kampanyoldal (ha éppen egy kampany részeként
talalkoznak vele az érdekl6dék).

Landing oldal: kampanyoldal, érkezesi v. landolo oldal,
ahova a latogatok gyakran egy sales funnel forgalmi
forrasaibdl érkeznek. A cél a latogatoét a kovetkezé
szintre juttatni. (Altalaban long-form oldal).

Sales oldal: értékesitési oldal, long-form landing oldal.



1. Opt-1n, landing, sales oldal

Op-tin-oldal (van, aki ezt Sales oldal (landing

hivja landing page-nek) page-nek is hivjak)
Kinek és egy célcsoportnak, egy célcsoportnak,
mirél szol egyetlen ceéllal egyetlen céllal
Konverzios leadgeneralas (pl.: altalaban maga az
cél feliratkozas, letoltés) értékesités
Navigacio zart térben vagyunk nem mindig zart tér
Aktualizalas altalaban kampanycélra nem csak kampanycélra
Forgalom altalaban hirdetésbol organikus, hirdetés
Mélység rovidebb céliranyos, részletes, hosszu

SHORT-FORM LONG-FORM




A short-form landing page 4 eleme

MARTHA BLEVINS

(Headline: 'ezt éred el")
Valj szakértové
mindossze 1 hét alatt!

(Sub velés)
Szere:
szaki

CTA: SZEREZD MEG A TIPPEKET!

(‘erus )( por )( momr )( TxT )

1.  Headline (fésor): az igéretiink: Valj a [...] szakért6jévé
minddssze 1 hét alatt!

2.  Subheadline (értékajanlat): A médszer, amellyel a jelentkezék
99% a [...] szakért6jévé valik.

3. CTA: Belevagok

4.  Packshot vagy mas vizualis elem (pl. konyv mockup)



A long-form landing page 6 eleme (1.)

@ Alogéd

Headline: Hogyan érd el a
[vagyott allapotot]

GET STARTED LEARN MORE

1.  Hajtas feletti rész

e headline (ezt a véltozast érheted el: MILYEN ALLASOKBAN KERESHETSZ MILLIO
FELETT ANELKUL, HOGY EVEKIG KELLENE TANULNOD VAGY FELSOVEZETO LENNEL?

e  subheadline: (kifejtés) Ismerd meg a forradalmi KARRIER HACK koncepciodt, és érj el
30-40%-kal magasabb fizetést havonta!

CTA (jelentkezem a webinarra)
vizudlis vonzeré (packshot, célcsoport)



A long-form landing page 6 eleme (2.)

Valtanal, de nem tudod merre indulj?
2. A kihivas

Segits, hogy magara ismerjen, beszélj a fajdalmarol (akar
storytellinggel.) “Te is kiizdesz [a problémaval]?”



A long-form landing page 6 eleme (3)

Vadonatuj, életeket megvalté médszertan

2 éve alkalmazunk lgyfeleimmel egy vadonatuj, életeket megvalté médszertant. Errél
a koncepciérdl eddig csak a 89 ezer forintos személyes konzultaciékon
beszéltem, de most egyetlen el6adas alkalmaval Te is megismerheted.

Aki ezt kovette, annak gyokeresen megvaltozott a fizetési mértéke, életszinvonala,
allaspiaci értéke. Annyi esetben bizonyitott mar ez a koncepcié, hogy itt az ideje
neked is bemutatnom.

Januér 6ta vallvetve dolgozunk a csapatommal azon, hogy Te is meg tudd tanulni, és

meg tudd valdsitani ezeket a bamulatos eredményeket a sajat életedben.

3. A megoldas, a vagyott allapot (barmi, amit el akarunk adni,
valami 6nmaganal nagyobbat képvisel)

e A gydgytorna, amellyel eldobhatod a fajdalomcsillapitot.

e Adietetikus altal 6sszeallitott étrend, amely visszaadja a
tulsuly miatt elvesztett magabiztossagot.



A long-form landing page 6 eleme

0 [Esettanulmany a fizetés duplazasarél]
Az el6adéson bemutatok neked egy mintét, amellyel egyik tgyfelem konkrétan megduplazta a fizetését, 800-900 ezer

forint bruttérél 1.600.000 forintra, mindezt nem vezetdi, hanem szakértéi élldsban, 3 hénap alatt.

0 [Esettanulmany stresszmentesebb allas elérésérdél]
Meg fogom mutatni, hogyan cserélte le korabbi stresszes, igazgatéi allasat tgyfelem egy sokkal nyugisabb beosztotti
allasra, 1.700.000 forintos vezetdi szintli fizetéssel, (igy, hogy négy darab milli6 feletti ajanlatot is kapott, és még &

vélogathatott a cégekbdl.

[Esettanulmany kuléndsen sikeres allaskeresésrol]

Es hozok esettanulményt hossza hénapokig munkanélkiili ugyfelemtdl, aki tgy jott el hozzam, hogy nem kell

senkinek. Aztan lass csodat, a médszert alkalmazva 1.200.000 forint brutté fizetéssel + céges autéval sikerilt
elhelyezkednie.

4. A konkrét termék, elényokkel, tulajdonsagokkal

e A gyogytorna elemei, folyamata.
e Az étrend tartalma és szabalyai.



A long-form landing page 6 eleme (5)

5. Kockazatcsokkentd, bizalomnovel6 elemek.

e Kikinalja a terméket? (“Kik vagyunk”).
e Social proof (vélemények)
e A szamok ereje (statisztikak, adatok)



A long-form landing page 6 eleme (6)

Valaszd a mozgékonysagot!

6. Lezaras: mondd el, mit tegyen a latogato!

Foglald 6ssze az ajanlatot.

A blokk cimében utalj az elérhetd valtozasra.
Prezentald atlathatéan az arakat.

Alkalmazz sirgetést.

Kinalj segitséget (FAQ).



1. Hajtas feletti rész

2. A kihivas, a probléma
3. Az ugy, a megoldas

4. A konkrét termék

5. Kockazatcsokkento,

bizalomnovel6 elemek
6. Lezaras: mit tegyen?

Kép forrasa: Gerilla Mentor Klub




Irjunk headline-t! (az utolsé elem: a f3sor

[ime a termék] amely [ebben segit].
A gyogytorna, amely visszaadja a mozgékonysagot 50 felett.

[Csinald ezt] és [ez torténik veled].
Tornazz velem, és legyél fitt 50-es!

[Itt a termékiink], [ami ezért kiilonleges neked].
A senior gyégytorna, amellyel mar 5000-en lettek fittebbek!

Szeretnél [a vagyott allapotot elérni]?
Szeretnél 50 felett is mozgékony maradni?

[A vagyott allapot elérése] [valami nélkiil].
Fittség 50 felett - er6lkodés nélkiil.



1 mondat + 1 feladat (8. lecke)

1 MONDAT: A landing page-ek célja, hogy eljuttassak a
latogatot a marketingfolyamat kovetkez6 szintjére.

1 FELADAT: Jarj nyitott szemmel, figyeld, gy(jtsd és
elemezd a hatasos fosorokat!
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9. A leggyakoribb
szovegtipusok: a hirlevel



Mirol lesz szo a 9. leckeben?

1. Milyen e-maileket, hirleveleket irhatsz?
2. Irjunk meg egy hirlevelet!



Milyen e-maileket és hirleveleket irhatsz?

Autoresponder
(tranzakciondlis)

levelek

Welcome levél
(regisztracio, letoltés)

Vasarlast megerdsitd
e-mail

Kosarelhagyasrol
sz6l6 levél

E-mail-marketing
szovegek

Rendszeres
hirlevelek

Sales levelek

Ertékado “content”
levelek

Hirek, akciok



Irjunk egy levelet, amit a cimzettek 50%-a megnyit

Feladé: nora@....
A felado ne info@, vagy noreply@ e-mail cim legyen, hanem valé személy.
Ez lehet a cégvezetd, a marketinges, egy szakértd: csak legyen egyértelmda.

Targymez6: Feliratkoztal a legfittebb seniorok hirlevelére
(A “Sikeres feliratkozas” kevés, mar itt vidd bele a személyességet.)

Preview text: Ez a levél az els6, amit kapsz télink.
(Elég kb. 100 karakter, ez a targymezé mellett is latszik.)

Megszolitas és els6 mondat:

Kedves (név),

Koszonjiik, hogy feliratkoztal a Senior Sportruha hirlevelére.
(Csak természetesen, lazan - tegezve.)



Irjunk egy levelet, amit a cimzettek 50%-a megnyit

Erdsitsd meg, hogy mi tortént: Ezentul minden pénteken kapsz téliink
tippeket, sz6lunk az uj cikkekrdl, hirt adunk ujdonsagainkrol.
(Osszefoglaltad, hogy mire szamithat, miért van itt, miért iratkozott fel.)

Adj maris értéket: Készitettlink egy utmutatot a bemelegitésrdl, link a
letoltéshez. (A kdlcsondsség és kovetkezetesség elve alapjan.)

Koszonj el és biztass parbeszédre:

Kérdezz batran erre a levélre valaszolva, udv: XY, a ... cég alapitoja
(A levél aldirdja legyen az, aki a levelet irta, lehet6leg egy konkrét
személy. Tudjuk meg, hogy ki 6: alapitd, cégvezetd, szakérto,
ugyfélkapcsolatos. A parbeszéd elegans formaja az, ha azt kéred:
valaszoljanak erre a levélre. )



Irjunk targymez6t! 3 alapformula

FOMO (fear of missing out): Az utolsé nap, hogy
megtedd [ezt].

“Neked irom ezt a dalt”-tipus: Ott leszel [ekkor]?

y 74

Oszinte: [ezt nézd]



1 mondat + 1 feladat (9. lecke)

T MONDAT: “A hirlevélben nem a hir érdekes, hanem a levél.”
(Ann Handley).

1 FELADAT: Nézz korul az inboxodban, és ird 0ssze azt az 5
targymez6t, amely elsd latasra megragadott! Miért lehetnek
rad hatassal?
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10. Hirdetes, videoscript



Mirol lesz szo a 10. leckeben?

1. Hogyan irj Facebook-hirdetést?
2. Hogyan irj videdscriptet?



1. Mibol all egy Facebook-hirdetes szovege?

facebook

1. Elsédleges szdveg (body text, ad text)
2. Képv.vided

Headline

Description

CTA

o B

kép forrasa: https://www.facebookblueprint.com/




1. Csekklista Facebook-hirdetes szovegéhez

Tudom, kinek sz6l a hirdetés (nem kevertem 6ssze a célkozénséget a
célcsoporttal).

Tudom, milyen tudatossagi szinten vannak.

Az els6dleges szoveg hookot tartalmaz.

Az els6 mondat megragadja a figyelmet; elég, hogy a latogatd megalljon.
A kép is tartalmaz szoveges és/vagy vizualis hookot (!)

A képen is van szbveg (a 20%-os szabaly mar nem él, de kb. ez az idealis).
Ugyeltem a message match-re.

Tobb variaciot is készitettem a teszteléshez.






2. Hogyan irj video scriptet?

KEP:

Helyszin: varosi park
futépalyaval, kora reggel.

Ez torténik: Zsuzsa és
baratnéi futni készilnek,
bemelegitenek, aztan
eliramodnak.

Szerepl6k: Zsuzsa és 2-3
baratnd, 50-es fitt holgyek

SZOVEG:

Felirat: Futdlecke Zsuzsaval. Oromteli
mozgas 60 felett is? Hallgasd meg
Zsuzsa torténetét!

Zsuzsa szoveg: “50 felett kezdtem el
futni. A bemelegités a kulcs, sosem
hagyom ki. Varjatok, lanyok!”

Narrator és felirat: Senior Sportruha.
Nem fazol, nem feszengsz. Probald ki!



1 mondat + 1 feladat (10. lecke)

1T MONDAT: A Facebook-hirdetés sava-borsa a hook. A
videdscripteké pedig tobbek kozott az, hogy a szoveg
egyszerre tukrozi az irott és a beszélt nyelv vonasait.

1 FELADAT: Keresd fel a Facebook Ads Libraryt és nézd
meg a Gerilla Mentor Klub hirdetéseit!
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11. Al es szovegiras



Mirol lesz szo a 11. leckeben?

1. Mittudunk most az Al szovegiro-eszkozokrol?
2. Mire hasznalhatod?
3. Mit hozhat a jovo?



1. M1 tortenik?

e TOobb trigger: ujdonsag ereje | kivancsisag | FOMO
e ~3000 Al-eszkdz versenyzik a figyelmuinkért

e newsjacking: Al a cégek kommunikaciojaban
(lasd: Ryan Reynolds Mint Mobile hirdetés)



2. Mire hasznalhatod?

e “Copywriting sells a product or service through the
combined application of your experiences, knowledge
and ability to process information.”

(Joe Sugarman)

o Al
tudas kiegészitése
informacio feldolgozasanak gyorsitasa

e Copywriter:
tapasztalas
osszekapcsolas



Az elso vazlathoz, kutatashoz

Az idések szamara a legbiztonsagosabb sportok altalaban azok, amelyek kisebb
sériilési kockazattal jarnak és kénnyen médosithatdk az egyéni sziikségletekhez

és korlatokhoz. A kévetkezd sportokat javasoljuk az idések szamara:

. Séta: Az egyik legegyszerlibb és legbiztonsagosabb sport az idések szamara.
Nem igényel semmilyen specialis felszerelést, és szinte barhol végezhetd.

. Kerékparozas: Konny( terhelést jelent az iziiletekre és a sziv-érrendszerre, és
segit fenntartani az erénlétet. A kerékpar kivalasztasakor fontos figyelembe
venni az egyén fizikai llapotat és a megfeleld biztonsagi felszerelések

hasznalatat.

. Uszas: Az Uszas egy kimél6 sport, mert az egész testet megmozgatja, de nincs

terhelés az izliletekre. Az idések szamara a vizben térténé mozgas elényds
lehet az izomtdnus és az egyensuly javitasaban is.

. Tai chi: A tai chi egy meditativ mozgasforma, amelynek célja az egyensuly és a
koordinacié javitasa, valamint a stressz csokkentése. A lassu, egyenletes

mozgasok segitenek megnyugodni és javitjak az életminéséget.

. Golf: A golf egy alacsony intenzitasu sport, amely nem terheli tulzottan az

Mire hasznald: sablonok, vazlatok irashoz; gondolatok
tartalomtervezéshez.

Mire ligyelj: “h6gomb-hatas” (forraskritika és eredetiség hianya)



Iroi blokk legy6zésére

. Koszénjik a rendelésedet!

. Rendelés megerdsitése és visszaigazolasa

. Vasarlasod részletei - Megrendelési visszaigazolas

. Varhato szallitasi id6 és informaciok

. Rendelés allapotanak frissitése

. Kérjuk, értékeld a vasarlasi éiményt

. Kérdések és problémak kezelése a rendeléssel kapcsolatban

. Javaslatok és ajanlatok kapcsolédo termékekrél

i
2
3
4
5
6.
7.
8
9

. Milyen hatassal volt a vasarlasod?

[
o

. Ertékelj minket a vasarlasi élményrél!

Mire hasznald: villogé kurzor ellen szinte barmire, példaul kérj
targymezdket egy vasarlas vagy kosarelhagyas utani e-mailhez.

Mire ligyelj: otletnek tekintsd, validald, formald, tedd kreativabba.



Otleteléshez

Mire hasznald: variaciokra, szikrakra, ctletekre, gyors valaszokra, kivancsisag
kielégitésére.

Mire ligyelj: az 6tletelésbdl neked kell felallitani a diagnozist.



. Mit hoz a jovo?
Elképesztd gyorsulas - egyre tobb Al-eszkoz.

Masképp gondolkodunk majd az irasrol:
felértékel6dik a gondolkodas.

A globalis trendek alapjan a folyamatok
automatizaldsa lesz a f6 irany. (McKinsey
jelentés: www.mckinsey.com)



1 mondat + 1 feladat (11. lecke)

1T MONDAT: Az Al-eszkdzdk jelenleg olyan inspiraldak
lehetnek a sz6vegiroknak, mint Dr. House-nak a csapat.

1 FELADAT: Nézd meg a YouTube-on Ryan Reynolds Mint
Mobile hirdetését! Mi benne a csavar?

Es: kezdj el batran széveget irni!



