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Legfontosabb előnyök

➔ Egységesített riportolás weboldalakhoz és mobil appokhoz
➔ Rugalmas adatgyűjtés
➔ Automatikus mérés különböző felhasználói interakciókhoz
➔ Újfajta riportolás lehetőségek és funkciók
➔ A GA4 property típus jelenleg még fejlesztés alatt áll!



GA4 vs Universal Analytics 
mi változik?



Fiók struktúra



Fiók (Account)

Web Tulajdon (Property)

Nézet (View) Nézet Nézet

Tracking Code



Fiók (Account)

Web Tulajdon (Property)

Nézet (View) Nézet Nézet

App Tulajdon (Property)

Nézet (View) Nézet Nézet



Fiók (Account)

Tulajdon (GA4 Property) Data Stream

Data Stream

Data Stream



Fiók (Account)

Tulajdon (Standard Property)

Nézet (View) Nézet Nézet

Tulajdon (GA4 Property)



Adatmodell



User

Session

Pageview Event Ecommerce

Category: urlap
Action: kitoltes
Label: kepzes-jelentkezes
Value: 0



User

Session

Event Event Event

Scroll Course
Action: subscribe 
URL: https://exactmatch.hu/online-kepzesek/kezdo-ga4-kepzes/
Author: aron

Page View



Az eventeket arra használhatjuk...

➔ Universal property: hogy egy universal property-ben a 
weboldalon belül történt felhasználói interakciókat mérjük 
vele

➔ GA4 property: gyakorlatilag minden, ami a weboldalon vagy 
az app-ban történik, az egy event (esemény)



Összehasonlítás



Universal property GA4 property

Standard reports Yes Limited

Ad-hoc reports Limited Yes

Filter internal traffic Yes Yes

Other permanent filters Yes Limited

Automatic tracking No Yes

Adjust attribution No Yes



Universal property GA4 property

Cross-domain tracking Yes Yes

Integrate with Google Ads Yes Yes

Integrate with other Google products Yes Yes

Raw data (BigQuery) Paid Free

Data import Yes Yes

Looker Studio connector Yes Yes



GA4 property létrehozás és 
alapbeállítások















Adatgyűjtés





















A property-k használata



A Universal még 1 évig tárolja az adatokat!

➔ 2023. július 1-től kizárólag a GA4 property-k fognak mérni, 
viszont a Universal adatok még korlátozott ideig elérhetőek 
lesznek, ezért ha ezt szeretnéd lementeni, akkor vizsgáld 
meg az erre vonatkozó lehetőségeket!









A property beállítása - demo



Mérések tervezése az üzleti célok alapján













Beállítások



A GA4 eseménymérés alapjai



Google Analytics 4
● Eventek

Universal Analytics
● Pageview-k
● Eventek
● Ecommerce mérés
● Közösségi média interakciók
● Képernyők
● Kizárások



Az új adatmodell

➔ Teljes flexibilitást ad
➔ Minden adatot eseményként azaz event-ként mérünk

◆ Automatikus eventek
◆ Ajánlott eventek
◆ Egyedi eventek

➔ Szánd rá az időt, hogy megértsd az új adatmodellt!



Google Tag Manager alapok















A GTM előnyei:
● Minden mérőkód egy helyen van kezelve
● Kevésbé függ a kódok elhelyezése és módosítása vagy 

bővítése a fejlesztőcsapat kapacitásaitól
● Sokkal gyorsabban beállítható és tesztelhető számos mérés
● Sokan használják, ezért sok tananyag, minta kód és szakmai 

közösség érhető el az interneten

































Tag, trigger & variable - 3 fő kérdés

● Mit csináljon a GTM? - Tag

● Mikor csinálja a GTM? - Trigger

● Mit/Mikor/Hogyan? - Variable



Példa
● Mit?

○ Google Ads Conversion Tag
● Mikor?

○ A köszönő oldalon
● Hogyan?

○ Amikor az URL tartalmazza a /koszonjuk-a-vasarlast/









Google Tag Manager 
használata - demo



Ajánlott és egyedi események



Event (esemény) típusok

➔ Automatikus - alap eventek + Enhanced measurement
➔ Ajánlott - a Google iparági ajánlásai
➔ Egyedi események



Ajánlott események



Recommended events

➔ All properties
➔ Retail és ecommerce
➔ Jobs, education, local deals and real estate
➔ Travel
➔ Games







Ecommerce mérés





















Egyedi események



Egyedi események

➔ Ecommerce mérés
➔ Form kitöltés
➔ Scrollozás
➔ Hírlevél feliratkozás
➔ Elem megtekintése
➔ ?



Paraméterek



Paraméterek

● Plusz információkat küldhetünk be az eventekhez
● Szöveges érték lehet (dimenziók esetén)
● Numerikus érték lehet (metrikák esetén)
● Egy eseményhez akár 25 különböző paramétert is 

megadhatunk!
● A korábbi Category, Action, Label, Value + Non-interaction 

beállítást váltják ki a paraméterek







Paraméterek és riportolás



Paraméterek és riportolás

➔ Az egyedi paramétereket regisztrálni kell
➔ Ehhez a következő lépések szükségesek:

◆ Navigálj a Custom Definitions menüponthoz
◆ Itt válaszd ki a Create Custom Dimensions / Metrics részt

➔ Hozd létre a custom dimension-t vagy metric-et
➔ A regisztráció után válnak elérhetővé az adatok







Limitek



Adatgyűjtési limitek



Limit

Havi hit limit Nincs korlátozva

Events 500

Paraméter event-enként 25

Data retention Akár 14 hónap



Limit

Event név 40 karakter

Paraméter név 40 karakter

Parameter érték 100 karakter

User property név 24 karakter

User property érték 36 karakter



Konfigurációs limitek



Limit

Conversions (registered conversion events) 30

Audiences 100

Funnels 200

Exploration reports per user 200

Exploration reports shared 500



Riportolási limitek



Limit

Sztenderd riportok Nincs mintavétel

Exploration  riportok 10 millió event



DebugView használata - demo



Riportok



Áttekintés



Sztenderd 
riportok



Egyedi 
riportok



Hirdetés



Beállítások





















Az új GA4 felület bemutatása - 
demo



Sztenderd riportok - demo



Explore riportok - demo



Konverziós beállítások - demo



Google Ads összekapcsolás - demo



Az adatok kicsatornázása Looker 
Studio-ba





Köszönöm!


